
IVANLEPRÊTRE • Graphic & web design

RÉFÉRENCESRÉALISATIONS



Diplômé de l’ESAM (Ecole Supérieure des Arts Modernes) à Paris, Directeur de Création,  
Web Designer et amoureux de la typographie, Ivan Leprêtre possède une expérience de plus de 
40 ans dans le monde de la communication au sein des agences parisiennes (EuroRSCG, Groupe  
Publicis, Young & Rubicam, Ogilvy, Balthazar Akademy...). 
Freelance depuis une vingtaine d’années, il vous accompagne dans vos projets  
de communication aussi bien en pré-presse qu’au niveau des médias associés au web. 
Membre du réseau de talents ventiloman.com.

Références clients récentes
• Crédit Agricole S.A. • Crédit Logement  • La Poste • SNCF • Danone • Canal + • Eiffage • Aroca  
• CISCO • Edition Ivoire • Ellipse formation • Optimal Ways • HEC • Groupe Marsh • Le Téléthon  
• Le Parisien • Legras • @rteria • Souriez vous managez • Ligue des droits de l’homme • Canal BD
• IncubAlliance • Ottanta • Le Hameau des Baux • MultiToll • Ladili Consulting • Bëcëk • Balthazar 
Akademy • Mochezo & Partners • Soul Games.

N° SIRET > 480 903 442 00014  -  Code APE > 923 A  -  N° d’inscription à la Maison des Artistes  
> L372146. N° de TVA intracommunautaire > FR 44 480 903 442 - Membre d’une association  
de gestion agréée.

  Formations

Ivan Leprêtre transmet son savoir chez Ellipse Formation à Paris, centre agrée et spécialisé  
dans les métiers de la communication . Il vous apportera les procédés nécessaires pour maîtriser 
les logiciels de l’image et de la mise en page, mais intrinsèquement liés à l’approche créative  
de son métier.
Ellipse Formation.com  -  01 43 80 23 51

IVANLEPRÊTRE 
ABOUT

09 71 53 71 73    06 65 61 71 39    ivanlepretre@gmail.com
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  N’hésitez pas à contacter Ivan, à demander un devis pour vos projets de communication.



Awarded a diploma by the ESAM (Ecole Supérieure des Arts Modernes) in Paris, Director  
of Creation, Web Designer and lover of the typography, Ivan Leprêtre possesses an experience 
of more than 40 years in the world of the communication within the Parisian agencies  
(EuroRSCG, Publicis, Young and Rubicam, Ogilvy, Balthazar Akademy...). 
Freelance since decade, he accompanies you in your projects of communication as well  
in pre-press that at the level of the media partners in Web. 
Member of the « réseau de talents ventiloman.com ».

Reference customers recent
• Crédit Agricole S.A. • Crédit Logement  • La Poste • SNCF • Danone • Canal + • Eiffage • Aroca  
• CISCO • Edition Ivoire • Ellipse formation • Optimal Ways • HEC • Groupe Marsh • Le Téléthon  
• Le Parisien • Legras • @rteria • Souriez vous managez • Ligue des droits de l’homme • Canal BD
• IncubAlliance • Ottanta • Le Hameau des Baux • MultiToll • Ladili Consulting • Bëcëk • Balthazar 
Akademy • Mochezo & Partners • Soul Games.

IVANLEPRÊTRE 
ABOUT

+33 9 71 53 71 73    +33 6 65 61 71 39    ivanlepretre@gmail.com
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  Contact Ivan



J’attends le numéro 1 est depuis octobre 2011 un magazine en ligne que l’on peut qualifier  
de « Laboratoire de recherches créatives ». Autour d’un thème imposé pour chacun des  
numéros, les participants peuvent donner libre cours à leur créativité. Ivan Leprêtre  
est l’instigateur de ce projet et chaque mois, il change le design de sa revue.

J’attends le numéro 1 is since October, 2011 an on-line magazine which we can qualify as  
« Laboratory of creative researches ». Around a theme given for each of the numbers,  
the participants can create. Ivan Leprêtre is the inspirator of this project and every month,  
he changes the design of his magazine.

  www.jattendslenumero1.com

ÉDITION/PUBLISHING 
J’ATTENDS LE NUMÉRO 1
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JAUNE#68
J’ATTENDSLENUMÉRO1
4e TRIMESTRE 2022 
LABORATOIRE DE 
RECHERCHES CRÉATIVES
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JEUX/GAMES
COMMENT CHAT VA ?

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Comment chat va ? »  
55 questions pour amorcer le dialogue avec l’enfant (Auteure : Isabelle Souchet)

Creation and production of « Comment chat va ? » card game (Author: Isabelle Souchet).

 En vente sur www.souriezvousjouez.com
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Création de la marque et élaboration de l’identité visuelle.

Creation and realization of the branding.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
BEYOND THE COVER / CONTENT DESIGN
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Création, réalisation et suivi de fabrication d’un livret quadri de 56 pages pour Fabriq PR, 
Nazim Darmadji.

Creation and production of a leaflet 56 pages for Fabriq PR.

  https://www.fabriqpr.com/

ÉDITION/PUBLISHING 
FABRIQ PR
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IMFOGRAPHIES/INFOGRAPHICS
COLLABORATION WORKSHOP

Création et réalisation d’infographies pour un atelier en visio conférence sur le thème  
de la collaboration en entreprise (Atelier dirigé par Gladys Diandoki).

Creation and production of infographics for a video conference workshop on the theme  
of business collaboration (Workshop led by Gladys Diandoki).
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Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication des trois jeux de cartes dédiés  
à l’engagement, la motivation et la reconnaissance. Auteure : Marie Edery.

Creation and production of of three dedicated card games commitment, motivation  
and recognition. Author: Marie Edery.

 Disponibles sur soulgames.fr

JEU/GAME 
LE PACK ENGAGEMENT
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Création de la marque et élaboration de l’identité visuelle + outils de com. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

Autres projets non retenus

en balade

Avatar

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
ASSOCIATION DES ZÈBRES EN BALADE



Avatar
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Création de la marque (Édition de jeux ludopédagogiques) et élaboration de l’identité visuelle  
+ outils de com. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LE GAME PLAY

GP



JEUX/GAMES
FEEDBOX

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes « FeedBOX »  
L’art du Feedback en entreprise. Client : Balthazar Akademy

Creation and production of « FeedBox » card game for Balthazar Akademy.

 www.balthazar.org
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Création et réalisation du catalogue de 68 pages, disponible en téléchargement sur le site SVJ. 

Creation and production of sales catalog 68 pages.

 www.souriezvousjouez.com

ÉDITION/PUBLISHING 
Catalogue des jeux Souriez Vous Jouez
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JEUX/GAMES
APPÉTENCES

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Appétences »  
basé sur la pyramide des besoins de Maslow. 
Réalisation des illustrations (facilitation graphique).

Creation, illustration and production of « Appétyences » card game for Souriez Vous Jouez.

 www.souriezvousjouez.com
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J’écris des livres de l’imaginaire, avec une bonne dose d’humour, en parallèle de mon activité  
de designer graphique. En autoédition, ils sont disponibles sur le site coollibri.com  
Dans le moteur de recherche de la bibliothèque, taper : Ivan Leprêtre (sans oublier l’accent circonflexe).

I write Sci-Fi books (only in French for the moment. Sorry!).

 En vente sur www.coollibri.com

ÉDITION/PUBLISHING 
SÉRIE THÈCLE & LES TRIBULATIONS  
SPATIO-TEMPORELLES DE YOHAN, POPIENKO
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Création et réalisation du 4 pages de présentation des jeux Soul Games 2024 + packshots 3D.

Creation and production of a 4-page presentation of Soul Games games + 3D packshots (2024).

  soulgames.fr

ÉDITION/PUBLISHING  
SOUL GAMES
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JEUX/GAMES
CHECK UP

Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes « Check UP »  
Comment bien travailler ensemble. Client : Balthazar Akademy

Creation and production of « Check UP » card game for Balthazar Akademy.

 www.balthazar.org
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Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication du jeu de cartes Game Of Load »  
Analyse de la charge de travail. Client : Balthazar Akademy/Servier

Creation and production of « Check UP » card game for Balthazar Akademy/Servier.

 www.balthazar.org

JEU/GAME 
GAME OF LOAD



Création, réalisation, illustrations et suivi de fabrication d’un Livre de classe de 76 pages quadri  
pour Watch Me Production - Pascaline Kamokoué.

Creation and production of a School Book 76 pages for Watch Me Production.

ÉDITION/PUBLISHING 
LIVRE DE CLASSE WATCH ME PRODUCTION
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ILLUSTRATION
FUNNYMONSTERS
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JEUX/GAMES
JEU DE PHOTOLANGAGE©  MAISONS

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de Photolangage© « Maisons »  
68 images projectives pour séances de coaching (Auteure : Isabelle Souchet)

Creation and production of « Maisons » Photolangage© game (Author: Isabelle Souchet).

 En vente sur www.souriezvousjouez.com
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JEUX/GAMES
SUCCESS STORY

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Success Story »  
55 façon d’écrire son histoire (Auteure : Anna Edery)

Creation and production of « MSuccess Story » Cards game (Author: Anna Edery).

 En vente prochainement sur www.souriezvousjouez.com
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Création, réalisation et suivi de fabrication d’un Planner 2021 de 86 pages quadri  
pour Mochezo & Partners - Pascaline Kamokoué.

Creation and production of a planner 86 pages for Mochezo & Partners.

  Achat sur amazon.fr à « Pascaline Kamokoué »

ÉDITION/PUBLISHING 
WATCH ME - BOOST & GO
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Création et réalisation des Rapports d’Activité IncubAlliance 2015, 2016 et 2017 pour le compte de 
ventiloman.com.

Creation and production of the Annual reports IncubAlliance 2015, 2016 and 2017 for ventiloman.
com agency.

ÉDITION/PUBLISHING 
RAPPORTS D’ACTIVITÉ INCUBALLIANCE
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Création de la marque et élaboration de l’identité visuelle + outils de com. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LADILI CONSULTING
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Création de la marque, du logo et élaboration de l’identité visuelle + outils de com. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
BËCËK STUDIO



Création et réalisation d’un livret intéractif de 32 pages pour Be & Lead, 
Le coaching du dirigeant par Gilles Dufour.
Creation and production of a leaflet 32 pages for Be & Lead.

  https://www.beandlead.com

ÉDITION/PUBLISHING 
Be & Lead
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JEUX/GAMES
INVITATION AU VOYAGE

Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de plateau et de cartes « Invitation au voyage ».  
Jeu conçu par Cœur de lune (Fabienne Soulié)

Creation and production of « Invitation au voyage » card game (Author: Fabienne Soulié).



Création et réalisation des recueils du poète Alréen Raoul Harivoie.

creation and production of poetry collections (Raoul Harivoie).

ÉDITION/PUBLISHING 
RAOUL HARIVOIE
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Création et réalisation d’une présentation "Challenge, the best case scenario"  
pour Gladys Diandoski • Glad Meeting You. 

Creation and realization of the presentation "Challenge, the best case scenario"  
for Glad Meeting You.

ÉDITION/PUBLISHING  
CHALLENGE • THE BEST CASE SCENARIO
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Création et réalisation des stands de présentation Canal BD et Canal BD Manga 
sur le Salon de la Bande Dessinée à Angoulême 2024. 

Creation and realization of Canal BD stands (Salon de la Bande Dessinée à Angoulême 2024).

STANDS  
CANAL BD - ANGOULÊME

NOS LECTEURS  FONT BONNES FIGURES !

01  © J’AI TUÉ LE SOLEIL / Winshluss / Gallimard Bande Dessinée  02  © LE RÉALISTE / Asaf Hanuka / Steinkis  03  © 20TH CENTURY BOYS / Naoki Urasawa / Panini Manga  04  © DECORUM / Mike Huddleston / Jonathan Hickman / Urban Comics  05  © ON MARS / Grun / Sylvain Runberg / Daniel Maghen 

  06  © ROUGH / Mitsuru Adachi / Glénat Manga  07  © SPIDER-MAN/DEADPOOL / Michael Del Mundo / Panini Comics  08  © LES CAHIERS DE LA BD / Collectif / Vagator  09  © SELINA KYLE : CATWOMAN / Stanley Lau / Joëlle Jones / DC Comics / Urban Comics  

 10  © EVITA / Alberto Breccia / Hector Oesterheld / Delcourt  11  © GIDEON FALLS / Andrea Sorrentino / Jeff Lemire / Urban Comics  12  © HIP HOP FAMILY TREE / Ed Piskor / Papa Guédé  13  © LA MÉTÉORITE DE HODGES / Fabien Roché / Delcourt  

 14  © MOMENTS EXTRAORDINAIRES SOUS FAUX APPLAUDISSEMENTS / Gipi / Futuropolis  15  © OLD MAN LOGAN / Juan Ferreyra / Ibraim Roberson / Francesco Manna / Ed Brisson / Panini Comics  16  © 20TH CENTURY BOYS / Naoki Urasawa / Panini Manga  17  © FULLMETAL ALCHEMIST/ Hiromu Arakawa / Kurokawa  

 18  © LE JOURNAL DE SPIROU / Collectif / Dupuis  19  © ONE-PUNCH MAN / Yusuke Murata / Kurokawa  20  © HAWKEYE : MA VIE EST UNE ARME / David Aja / Javier Pulido / Matt Fraction / Panini Comics  21  © CHOC / Tif et Tondu / Éric Maltaite / Stéphane Colman / Dupuis  

 22  © LES MÉMOIRES INCROYABLES DE LA VIE FANTASTIQUE DE STAN LEE / Peter David / Colleen Doran / Talent  23  © MISS DAVIS / Sybille Titeux de la Croix / Amazing Ameziane / Édition du Rocher 
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Photographe • Pablo Yanover
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* et nos lectrices.



41



Création et réalisation d’un livre de 68 pages (Auteur : Antoine Laurent). 

Creation and production of a book 68 pages (Author: Antoine Laurent).

ÉDITION/PUBLISHING 
Zzzzoom sur les insectes qui piquent
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Création et réalisation d’un livre de 24 pages. 

Creation and production of a book 24 pages.

ÉDITION/PUBLISHING 
Livre ludopédagogique Souriez Vous Jouez
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Création du logo du jeu vidéo Lord of Galactum. 

Creation of the branding for a videogame.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LORD OF GALACTUM
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Création du logo de la librairie 

Creation of the branding.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
Librairue Lib Link



JEUX/GAMES
SOULGAMES

46

Création, réalisation et suivi de fabrication des jeux de cartes « Esprit es-tu là ? »  
et « Soul Movies » - 56 cartes + un livret pour Com Com Girls

Creation and production of Com Com Girls card games.

 soulgames.fr 



Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu de cartes « Les Glads »  - 56 cartes + un livret 
pour Mochezo & Partner.

Creation and production of Mochezo & partners card games.

  pascalinekamokoue.com

JEUX/GAMES
LES GLADS
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Création du logo Éros, atelier d’écriture érotique dirigé par Emmanuelle Jay. 

Creation of the Eros logo, erotic writing workshop directed by Emmanuelle Jay.

  Visible sur :  imagesetmots.co

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
Éros
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Création, réalisation et suivi de fabrication du jeu  
de cartes « Les Intelligences »  de 70 cartes + réalisation 
du pack shot en 3D.

Creation and production of the card games  
« Les Intelligences » (realization of the shot pack 3D).

JEU/GAME 
SVM/SVJ



Réalisation des packshots 3D des jeux de la 
boutique Souriez Vous Jouez.

Realization of 3D packshots of the games in 
the Souriez Vous Jouez store.

  souriezvousjouez.com

PACKSHOTS 3D 
SVJ/SVM
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Création et réalisation d’un 4 pages de présentation des jeux Soul Games + packshots 3D.

Creation and production of a 4-page presentation of Soul Games games + 3D packshots.

  soulgames.fr

ÉDITION/PUBLISHING  
SOUL GAMES
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Création et relookage de la marque et élaboration de l’identité visuelle + outils de com. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
OPTIMAL WAYS & OPTIMAL WAYS ACADEMY
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Création du design des sites web. Mise en place dans WordPress : Stéphane issaurat.

  optimalways.com/fr  • optimalways.academy/fr

WEBSITE DESIGN
OPTIMAL WAYS & OPTIMAL WAYS ACADEMY
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Création du catalogue « Les Indispensables 
2021 » de Canal BD.

Creation of the “Les Indispensables 2021” 
catalog by Canal BD.

ÉDITION / PUBLISHING
CANAL BD

58



59

WEBDESIGN & GRAPHISM 
CANAL BD

Création et réalisation d’une e-invitation Prix des Libraires 2022.

Creation and realization of an e-invitation for « Prix des Libraires 2022 ».
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Relookage de la marque et élaboration de l’identité visuelle + outils de com. 

Creation 2020 and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
À nous la lune
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Création, identités visuelles, réalisation et suivi de fabrication de jeux de cartes.

Creation and production of card games.

  www.souriezvousjouez.com - www.soulgames.fr

JEUX/GAMES 
SOULGAMES • SOURIEZ VOUS JOUEZ
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Création, identités visuelles, réalisation et suivi de fabrication de jeux de cartes.

Creation and production of card games.

ÉDITION/PUBLISHING 
LE JEU DES NOUVEAUX MÉTIERS
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Création et réalisation de l’identité visuelle de Smile & Play + outils de com. 

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
SMILE & PLAY
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Création et réalisation de l’identité visuelle de Fabriq Public Relation + outils de com. 

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
Fabriq PR
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Identité visuelle, relookage du site et de la newsletter de la Librairie Impressions  
à Enghien - réseau Canal BD.

Visual identity, new look of the site and the newsletter of the Bookshop Impressions 
to Enghien - « Canal BD » network.

 www.canalbd.net/librairie-impressions

WEBDESIGN
LIBRAIRIE IMPRESSIONS
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Les 40 ans de la librairie Impressions  •  Happy birthday « Librairie Impressions »

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
Librairie Impressions
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Contrat avec CanalBD pour la réalisation des bannières promotionnelles du site.

Contract with CanalBD for the realization of the promotional banners of the site.

  http://www.canalbd.net/canal-bd

WEBDESIGN 
CANALBD
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Relookage et réalisation de l’identité visuelle d’IncubAliance + outils de com. 

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
INCUBALIANCE
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Création et réalisation de l’identité visuelle d’Experttemp + outils de com. 

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
EXPERTTEMP
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Refonte complète du design du site responsive et de la newsletter.

Design of the responsive site and the newsletter.

  www. ellipseformation.com

WEBSITE DESIGN
ELLIPSE FORMATION
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Identité visuelle, illustration et outils de com de la 22e cérémonie des Palmes de la Restauration 2017.

Creation, illustration and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING  
Leaders Club France
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Création et réalisation de 6 marque-pages pour la Librairie Impressions - illustrations, textes, 
mise en page et concept.

Creation and realization of 6 bookmarks for the Bookshop Impressions - illustrations, texts, 
layout and concept.

DESIGN & GRAPHISM 
Librairie Impressions



Création, réalisation et suivi de fabrication - en collaboration avec Stéphane Issaurat  
et Julien Roussel - du Rapport Annuel Crédit Logement 2012 pour le compte du studio Octopus.

Creation and production - in association with Stéphane Issaurat and Julien Roussel - of the Annual 
report Crédit Logement 2012 for the studio Octopus.

  www. creditlogement.fr/rapport2012

ÉDITION/PUBLISHING 
RAPPORT ANNUEL 2012 CRÉDIT LOGEMENT
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Création et réalisation du logo Off du Hameau des Baux.

Creation and realization of the logotype « Off du Hameau des Baux ».

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
OFF DU HAMEAU DES BAUX



Création, réalisation et suivi de fabrication d’une brochure 28 pages pour un concept-Hôtel de luxe.

Creation and production of a brochure 28 pages for a luxury concept-hotel.

  www.hameaudesbaux.com

ÉDITION/PUBLISHING 
LE HAMEAU DES BAUX
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Identité visuelle de  jeux de 68 cartes Photolangage pour le compte de Souriez Vous Jouezz 
(SVJ), outil pour coaching d’entreprise. 

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
SVJ - PHOTOLANGAGE
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Création et réalisation du logo Village Analytics + outils de communication.

Creation and realization of the logotype « Village Analytics » and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
VILLAGE ANALYTICS - OPTIMALWAYS



Création et réalisation du logotype - Identité visuelle + adaptation pour réseaux sociaux et design du site.

Creation and realization of the logotype - Branding  + adaptation for social networks and website design.

  www. optimalways.com

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
OPTIMALWAYS
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Travaux réalisés : Création de marque. Création du logo. Création et réalisation d’une brochure  
institutionnelle + univers graphique flat design pour GenesisLab by Incuballiance.  
Projet Réseau Ventiloman [en collaboration avec Olivier Berlingué et Pascal Ferriot].

ÉDITION/PUBLISHING 
GENESISLAB
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Création et réalisation du logo + outils de communication.

Creation and realization of the logotype and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LES FOFUCHAS DE MOUNETTE

88



8989

Création, réalisation d’une brochure 8 pages pour un cabinet d’Audit & Conseil.

Creation and production of a brochure 8 pages for an Audit & Consulting Firm.

ÉDITION/PUBLISHING  
AUDITTIS



Création de la marque et élaboration de l’identité visuelle + outils de com.  
Fonds motifs : Isabelle Souchet-Leprêtre

Creation and realization of the branding and kit of communication.
Patterns:  Isabelle Souchet-Leprêtre

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
OTTANTA
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Création et réalisation de l’Identité visuelle, de la charte graphique et des outils de com  
+ brochure institutionnelle de l’entreprise Arola (promoteur immobilier).

Creation and realization of the branding and kit of communication + leaflet.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
AROLA

91



Création et réalisation d’une affiche 40x60.

Creation and realization of a poster.

DESIGN & GRAPHISM 
CANAL BD
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WEBDESIGN & GRAPHISM 
CANAL BD

Création et réalisation d’une e-invitation Prix des Libraires 2020.

Creation and realization of an e-invitation for « Prix des Libraires 2020 ».



Création et réalisation de 5 fiches recettes recto/verso, format carte postale, qui sont distribuées dans 
la boutique Ottanta à Paris.
1re collection Automne/hiver. D’autres suivront au fil des saisons....

Creation and realization of 5 cards of recipes which will be distributed in the shop Ottanta in Paris.

ÉDITION/PUBLISHING 
RECETTES OTTANTA
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Ma carte de vœux 2016.

My Happy New Year 2016 Card.

ILLUSTRATION
VŒUX 2016
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Relookage du logo Modeli 2015.

New look of the logo Modeli 2015.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MODELI
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Création de l’identitée visuelle du Palmarès de l’Habitat 2015 (région PACA) pour l’agence Epiceum. 

Creation and production - in association with Epiceum Agency - of the visual identity and kit  
of comunication.

  http://www.epiceum.com/

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
PALMARÈS DE L’HABITAT 2015
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Création et réalisation de la carte de vœux de Comzelle, l’agence de communication 
qui vous donne des ailes.

Creation and realization of the Comzelle greeting card.

WEBDESIGN & GRAPHISM 
COMZELLE
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IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MAGICLAB

Relookage de logo.

New look of the logo.



Création et réalisation de l’identité visuelle de CUTS + outils de com.  
Illustration fleur : Isabelle Souchet-Leprêtre. 

Creation and production of the visual identity and kit of comunication.
Flower illustration: Isabelle Souchet-Leprêtre. 

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
CUTS
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Creativity

Mobility

Intelligence

Events

Engeneering

We like



Concept d’une invitation réalisée pour l’anniversaire d’une cliente. 
PS : sur cette vue de l’invitation, l’adresse est totalement fausse.

Concept of an invitation realized for the birthday of a customer. 
PS: on this view of the invitation, the address is not real.

COMMUNICATION
INVITATION

0104



Création et réalisation du logotype + adaptation pour réseaux sociaux et bannière de site.

Creation and realization of the logotype + adaptation for social networks and banner of site.

  www. measurebowling.org

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MEASURE BOWLING

0105



WEBDESIGN & GRAPHISM 
SOURIEZ VOUS MANAGEZ
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Habillage graphique en flat design de la newsletter SVM.

Flat Design Graphism of the newsletter SVM.
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Création et réalisation d’une brochure de présentation 52 pages des œuvres du photographe  
Fred Chapotat

Creation and realization of a brochure Corporate 52 pages of the photographer Fred Chapotat.

  http://issuu.com/fredchapotat/docs/fred_chapotat_photographe

ÉDITION/PUBLISHING 
BROCHURE CORPORATE FRED CHAPOTAT
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Création et réalisation d’une chemise institutionnelle avec fiches produits pour l’entreprise  
MultiToll Solutions en 3 versions : Français, anglais et espagnol.
Suivi de projet et rédaction : Olivier Berlingué - ventiloman.com • Pascal Ferriot.

Creation and realization - in association with Olivier Berlingué and Pascal Ferriot - of an institutional 
shirt with product sheets for the company MultiToll Solutions in French, English and Spanish.

ÉDITION/PUBLISHING 
CHEMISE PRODUITS MULTITOLL SOLUTIONS

110

Maîtrise r 
tous les flux
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 POURQUOI ?

 RAISONS D’Y CROIRE

•  Pour répondre aux enjeux du plan de protection de l’air et des plans de déplacement urbain.

•  
usages des déplacements.

•   

d’émission de CO2.

•  Cette solution 100 % française a été testée avec succès à Paris et à Cergy Pontoise. 

•  Une technologie déployée auprès d’importants clients.

•  Elle est labéllisée par le pôle de compétitivité Mov’eo « Solutions de Mobilité Intelligente »  
et développée en partenariat avec un laboratoire d’experts en hyperfréquences.

•  Elle a reçu le prix Predit4 2013 de recherche et d’innovation attribué  
par le Ministère de la Recherche et de l’Écologie.

Respecter les réglementations environnementales 

MovCityAir

 POURQUOI ?

 RAISONS D’Y CROIRE

•  Parce que les infrastructures énergétiques, les sites de production ou les représentations  
militaires ou diplomatiques des états sont constamment la cible d’attaques et, malheureusement, 
la tendance est à la hausse.

•  
aux points de contrôle d’une zone à sécuriser.

 •  Notre expertise technologique et notre savoir-faire nous ont permis de développer une solution 

 •   
et suivi de véhicules suspects et génération d’alertes aux services de sécurité.

Contrôler et sécuriser à 100 %  
les zones et infrastructures sensibles

MovSecure



e-card de vœux 2015 animée.

Greating eCard 2015.

  http://ivanlepretre.com/fresh_15

WEBDESIGN & GRAPHISM
FRESHRESEARCH
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Réalisation d’outils de communication (logos, panneaux, affiches) pour une exposition sur le 
harcèlement entre jeunes à l’école et en dehors de l’école. 
Ci-dessous : le logo de l’expo.

Realization of communications tools (logos, panels, posters) for an exhibition about  
the harassment between young people at school and except school.

COMMUNICATION 
LIGUE DES DROITS DE L’HOMME
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Création de l’identitée visuelle de aadf (Association des Analystes Digitaux Francophones). 

Creation and realization of the branding of aadf (Association of the French-speaking Digital 
Analysts). 

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
aadf

114
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Création et réalisation de l’identité visuelle de PerfMeUp + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
PerfMeUp



Série d’infographies pour un site de généalogie.

Infographies for a site of genealogy.

Client : Ventiloman.

COMMUNICATION
INFOGRAPHIE
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Création et réalisation de l’identité visuelle  + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

  www. manueldesousa.fr

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MDS CONSEIL



ILLUSTRATION
MINI SUPER HEROES
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ILLUSTRATION
KOKESHIS KAWAII



Création d’un dépliant format A3 pour une expo d’affiches Pop Art Kitch Indien et conférences. 

Creation of a leaflet size A3 for an exhibition of Kitsch Pop art posters Indian and conferences.

COMMUNICATION
POP SPIRIT

120
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Double page magazine Usbek & Rica.

Double-page spread Usbek & Rica.

ÉDITION/PUBLISHING 
USBEK & RICA
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U & R > D’où vient le mouvement spirituel des 
Brahma Kumaris ?

Jayanti Kirpalani > Il s’agit d’un mouve-
ment basé sur l’enseignement du Raja Yoga 
et la pratique de la méditation. Né en Inde 
dans les années 30, il est présent dans 120 
pays et on peut s’initier dans 8 500 centres 
d’apprentissage. 

U & R > Quels enseignements dans cette  
« Académie pour un monde meilleur » ?

JK > D’abord l’initiation au Changement de 
conscience. C’est la base du changement 
du regard porté sur le monde. Celui qui fait 
passer de la conscience de la forme phy-
sique extérieure, celle de l’âge, du sexe, de 
la position, la couleur, la croyance etc, à  
une identité spirituelle distincte de celle  
du corps. Le passage de notre identité  
physique à un élargissement vers notre 
identité spirituelle. 
L’initiation à la méditation est aussi dispen-
sée dans cette Université spirituelle. Elle 
ouvre au voyage vers son monde intérieur. 
Apprendre à observer ce qui se passe dans 
son esprit, la qualité de ses pensées. 
Prendre conscience de ses valeurs propres, 
les distinguer dans le maelström des valeurs 
de la communication protéiforme. Cette 
pratique du silence permet de révéler ce 
potentiel intérieur et d’en capter toute 
l’énergie. 

U & R > Diriez-vous que vous enseignez le  
pouvoir de l’esprit ?

JK > Absolument ! Le pouvoir de l’esprit est 
énergie. Paradoxalement, c’est l’énergie la 
moins explorée. Tout reste à découvrir à son 
sujet. On connait l’énergie du feu, celle de 
l’électricité, du magnétisme, de l’atome, les 
énergies plus douces telles que le solaire  
ou l’éolien… Mais je pense que l’on n’a pas 
encore mesuré le potentiel de la plus puis-
sante des énergies : celle de l’esprit. La pra-
tique du silence, la maîtrise de ses pensées 
propres, permet de percevoir le potentiel 
de cette énergie. Et si l’on sait mettre cette 
énergie au service du positif, cela peut  
devenir un puissant levier pour la transfor-
mation du monde. 

U & R > Dans votre mouvement spirituel, les 
femmes sont en position de leadership, pouvez-
vous nous éclairer sur cette singularité ? 

JK > Le fondateur des Brahma Kumaris a été 
un visionnaire. Sans doute l’un des premiers 
“révolutionnaires” à avoir instauré ce que 
l’on pourrait aujourd’hui appeler un acti-
visme en faveur de la femme. Imaginez la 
condition de la femme en 1937 dans le 

Sindh, province indienne aujourd’hui ratta-
chée au Pakistan. À une époque marquée 
par la violence des passions des hommes, il 
a misé sur une transformation du monde 
fondée sur un changement dans les cœurs 
et les consciences. Les femmes ont cette 
énergie et cette patience. Peu de mouve-
ments spirituels ont cette conscience de la 
capacité des femmes à changer le monde.

U & R > On voit de plus en plus de dirigeants, 
d’instances telles que l’ONU faire appel à des 
mouvements spirituels comme le vôtre. Quel 
rôle peuvent-ils jouer dans le futur du monde ?

JK > La plupart des choses qui vont mal 
dans le monde ne peuvent s’arranger par un 
simple ajustement du système. Pour moi la 
spiritualité est l’unique moyen de créer un 
monde meilleur. Prenons l’exemple de 
l’économie. Ce n’est pas qu’il n’y ait pas suf-
fisamment d’argent dans le monde, c’est sa 
répartition qui n’en est pas équitable. Si l’on 
veut créer un système économique juste et 
durable, qui considère l’humanité comme 
une famille, une fraternité avec davantage 
de cohésion sociale, de paix, alors c’est bien 
une conscience “spirituelle” qui est néces-
saire, y compris pour les dirigeants. 
Sur le plan environnemental, une conscience 
spirituelle induit davantage de simplicité, de 
plénitude intérieure à l’opposé d’une vie  
de matérialisme et de surconsommation...  
On perçoit la nature comme une source  

de vie à traiter avec respect et dignité.  
Cela commence bien sûr par le respect de 
soi, autre matière amplement explorée au 
sein de l’université…

U & R > D’après vous, à quoi ressemblera le 
monde de demain ?

JK > Le monde va traverser de grands boule-
versements. Ces bouleversements font  
partie du processus d’apprentissage de 
l’humanité qui ainsi grandira, changera et 
décidera dans quelle direction elle veut 
avancer. Une énergie descendante est  
clairement à l’œuvre, mais il existe aussi une 
énergie ascendante. Il y a un moment pour 
l’obscurité et un moment pour la lumière. Il 
ne s’agit pas là d’une lutte entre deux forces, 
c’est juste une transition naturelle qui 
s’opère comme le jour qui se lève.
Je vois le futur comme une nouvelle phase où 
les gens comprendront qu’il est primordial 
de se rassembler sans ego ni individualisme, 
de partager les talents et les connaissances 
et de revendiquer la paix, quel que soit le 
point de vue de ceux qui gouvernent. 
L’énergie de l’esprit est pour moi l’énergie 
du futur.

Propos recueillis par  >  Marie Edery
Photos  > SØren Solkær Starbird

Brahma Kumaris : http://www.bkwsu.org/

ACADEMY FOR A BETTER WORD

Qui ne rêve d’un monde 

meilleur ?  

Au fin fond du Rajasthan, 

il existe bel et bien une  

« Académie pour  

un monde meilleur »  

et une « Université  

spirituelle ».  

Qu’y apprend-on,  

qu’y pratique-t-on ?  

Nous avons rencontré 

Jayanti Kirpalani,  

directrice  

Europe et Moyen Orient 

des Brahma Kumaris, 

mouvement spirituel 

d’origine indienne  

dont le siège mondial 

abrite ces deux  

établissements.

POUVOIR
L’ESPRIT,

L’ÉNERGIE
FUTUR

DE

DU

Jayanti Kirpalani



Création et réalisation de l’identité visuelle.

Creation and realization of the visual identity.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
FRED CHAPOTAT - PHOTOGRAPHE
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Création et réalisation de l’identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
ISABELLE SOUCHET

124

DOLL
NEW YORK

TOYS

2011 Collection
Isabelle Souchet

48 x 20

Trademark by

Dimensions (cm)

Art Toy

C
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TOYS



Création et réalisation de l’identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MICHEL MARTINEAU - LA COOKSOLUTION
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Création et réalisation de l’identité visuelle.

Creation and realization of the visual identity.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
RENAISSANCE
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Création et réalisation de l’identité visuelle 2013 + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

  www. lelloyds.com

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LE LLOYDS



Création et réalisation de l’identité visuelle + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LE HUB

130

Logo retenu.

Autres projets.
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Création et réalisation de l’identité visuelle + outils de communication.

Creation and realization of the branding and kit of communication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
TRANSITIONS



Création et réalisation de l’identité visuelle.

Creation and realization of the branding.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
A L’ETAGE - STUDIO PHOTOS
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Création et réalisation de l’identité visuelle.

Creation and realization of the branding.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
LA QUINCAILLE • TROUPE MUSICALE 



Création de menus de site web. / Creation of menus of Web site.

WEBSITE DESIGN
MAGENCY
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Création de menus de site web. / Creation of menus of Web site.

WEBSITE DESIGN
MAGENCY
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Création de menu de site web.

Creation of menu of Web site.

WEBSITE DESIGN
MAGENCY



ILLUSTRATION
MINIPERSOS
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ILLUSTRATION
MINIPERSOS

140



141



Réalisation d’une série d’illustrations pour un glossaire médicale du Téléthon. 

Illustrations for a glossary medical Terms.

ILLUSTRATION
TÉLÉTHON

142



143



Étude de logo.

Logo design.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
MAGENCY
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e-card de vœux animée.

  ivanlepretre.com/fresh_2012.html

Greating eCard.

  ivanlepretre.com/fresh_2012_en.html

WEBDESIGN & GRAPHISM
FRESHRESEARCH



Création et réalisation de l’identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
CORPORATE SOLUTIONS

146



147

Création et réalisation de l’identité visuelle et des outils de communication.

Creation and realization of the visual identity and kit of comunication.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
ORGANET



Alphabet inspiré des glyphes Mayas.

Mayan glyphs: source of inspiration.

TYPOGRAPHIE/TYPOGRAPHY 
MAYALPHABET
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COMMUNICATION
INFOGRAPHIES



Création d’une newsletter 

Creation of a newsletter.

COMMUNICATION
OFFICE INFOS

150

Une nouvelle 
résidence en centre-ville
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WEBDESIGN & ILLUSTRATION
ETHIC SHOP FACTORY

Webdesign et illustration du site Ethic Shop Factory.

Webdesign & illustration of the visual identity.

  www.ethicshopfactory.com



ILLUSTRATION
MONSTERS
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ILLUSTRATION
LE LUNDI C’EST LIKA



ILLUSTRATION
SOUS-BOCK/BEER MATS
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Design de site web. / Design of Web site.

Client : Ventiloman.

WEBSITE DESIGN
PROMOSALONS
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COMMUNICATION
SOS JAPON

Affiche. Tsunami au Japon en 2011.

Poster.  Tsunami in Japan in 2011.



Campagne d’information en interne pour un groupe d’assureurs qui restera anonyme (Affiches, livrets, 
bannières, écrans, objets de com...) en collaboration avec l’agence « C’est une maison bleue ».  

Information campaign for a group of insurers (Posters, notebooks, banners, screens, communication 
objects). Agency: « C’est une maison bleue ».

COMMUNICATION
CAP BORDEAUX
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Création et réalisation d’un guide de 64 pages [Capacité industrielles].  

Creation and realization of an industrial guide, 64 pages.

ÉDITION/PUBLISHING
EIFFAGE CONSTRUCTION MÉTALLIQUE
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ILLUSTRATION
« SUPAIR HEROES » DU « VINTÉUNIAIME » SIÈCLE

162

Captain Merdika

Wonderbra Woman
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Doctor Potatoe

Penguin Man



ILLUSTRATION
« SUPAIR HEROES » DU « VINTÉUNIAIME » SIÈCLE

164

Professor Crasy

Mme Snake
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Les Siamois

Pipotam volant



ILLUSTRATION
MONSTRES À POILS
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GRAPHISME/GRAPHISM
KIT DE MISE EN PAGE



GRAPHISME/GRAPHISM
PIXELS

168

Jeux graphique à base de pixels et recherches typographiques

Sets graph with pixels and typographic researches.

Gros feignant • Il fume de l’eucalyptus le matin 
et il met les cendres dans sa poche le soir.

Gros porteur • Ravitailleur en vol pendant les grandes 
migrations vers le sud.

Grosse moquette pour fakir • Idéal pour se gratter le dos 
après un bon bain chaud. 
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Gros poids sauteur • Il paraît qu’il n’a pas sa langue dans sa poche.

Grosse moquette pour fakir • Idéal pour se gratter le dos 
après un bon bain chaud. 



Création et réalisation de plaquettes d’information.  

Creation and realization of communication tools.

ÉDITION/PUBLISHING
ELLIPSE FORMATION
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GRAPHISME/GRAPHISM
EXPERIMENTS
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Carte de vœux.

Greeting card.

COMMUNICATION
C’EST UNE MAISON BLEUE
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TYPOGRAPHIE/TYPOGRAPHY
DÉSTRUCTURATION



ILLUSTRATION
MASCOTTES
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Création et réalisation du logotype + adaptation pour réseaux sociaux et bannière de site.

Creation and realization of the logotype + adaptation for social networks and banner of site.

IDENTITÉ VISUELLE/BRANDING 
WALILLE



GRAPHISME/GRAPHISM
SIGNALÉTIQUE/ SIGNALLING SYSTEM

178

Ro

Ro
Roman

01

01

Re
02 03

Sc
04

Je
05

Sf
06 07

Sa
08

Ph

La
09

Bd
10 11

Ec
12

Bi

Re
Récit

02

Po
Policier

03

Sc
Sciences

04

Je
Jeunesse

05

Sf
Science fiction

06

Ph
Philosophie

07

Sa
Santé

08

La
Langues

09

Bd
BD

10

Bi
Biographie

11

Ec
Ecologie

12

Hi
Histoire

13

So
Sociologie

14

Es
Esothérisme

15

Ma
Marketing

16

Pe
Pédagogie

17

Re
Religions

18

Pl
Politique

19

Ps
Psychologie

20

Th
Théâtre

21

Co
Contes

22

No
Nouvelles

23

Me
Médias

24

To
Tourisme

25

Fa
Fantastique

26

Ps
Poésie

27

Sa
Saga

28
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Ro
01

Li
e
r
t
é 00

Sc
04

Je
05

19

Pl

Hi
13

Bd
10

03

Romans Policiers pour la Jeunesse

Science Politique

Bandes dessinées Historiques



ILLUSTRATION
PICTOMOVIES

180



181



ILLUSTRATION
PICTOMOVIES
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Création et réalisation d’une e-invitation.

Creation and realization of an e-invitation.

WEBDESIGN
FRESH RESEARCH



ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA
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ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA
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ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA
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ILLUSTRATION
NEO ARTE POVERA

190



191



+33 9 71 53 71 73    +33 6 65 61 71 39    lepretre.ivan@wanadoo.fr

IVANLEPRÊTRE • Graphic & web design


